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PHARMASHOP24 POLSKA OD 2016 ROKU JEST WYLACZNYM
DYSTRYBUTOREM MARKI PHARMASHOP24 W. POLSCE




AUTOMATY Pllaﬂlﬂﬂﬁllﬂ[l%

MINIMALNA
ILos¢
PRODUKTOW

e \WZMOCNIONA KONSTRUKCJA ODPORNA NA USZKODZENIA
MECHANICZNE SPECJALNIE NA POTRZEBY MONTAZU AUTOMATU NA
ZEWNATRZ

* DRUKARKA POTWIERDZEN
e WYSWIETLACZ KOLOROWY TFT
° PODSWIETLANA KLAWIATURA
e CZYTNIK BANKNOTOW
W - ® SAMOUZUPEENIAJACY SIE MAGAZYN MONET
Y P O S AZ E N I E e ANTYWLAMANIOWA WITRYNA Z FILTREM UV
¢ AUTOMATYCZNA BLOKADA DOSTEPU DO PRODUKTOW

e SYSTEM UTRZYMANIA ODPOWIEDNICH WARUNKOW
TEMPERATUROWYCH (NAGRZEWNICA + KLIMATYZACJA)

e OSWIETLENIE LEDOWE

e ZESTAW MOCOWANIA MASZYNY DO PODLOZA PRZY INSTALACJI NA
ZEWNATRZ

e Mobut LAN/ ADSL DO ZDALNEGO KONTROLOWANIA AUTOMATU
PRZEZ WEB APLIKACIE

© INDYWIDUALNA PERSONALIZACJA GRAFICZNA AUTOMATU
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CLASSIC EXCLUSIVE EXTENSIVE

*DACH

*DODATKOWE KANALY PRODUKTOWE (NAWET DO 110 PRODUKTOW)

*DODATKOWA POLKA

WY P O S AZ E N I E o D(?DATKOWE ZABEZPIECZENIE W POSTACI HAKOW | KEODEK
*DZWIEKOWY SYSTEM ALARMOWY Z POWIADAMIANIEM SMS

*\WINDA

*POS — MOZLIWOSC PLATNOSCI KARTA

o \WYSWIETLACZ PLYNACEGO TEKSTU

*DOWOLNY KOLOR AUTOMATU

*WIELOKOLOROWE OSWIETLENIE LEDOWE
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MODEL BIZNESOWY. Pharmadihop

Ekonomiczna optacalnos¢ inwestycji

ZAtOZENIA — NA PODSTAWIE FUNKCIONUJACEGO AUTOMATU WEASNEGO ™

® KOSZTY STALE MIESIECZNE /
200000

e CzyYNSZ: 610*
® ENERGIA: 40* //
® INTERNET: 25* 150000

® PARAMETRY SPRZEDAZY /
e 7*,10, 15, 20 PRODUKTOW DZIENNIE 100000 /
* MINIMALNA MARZA: 6 zt

* MAKSYMALNA MARZA: 38 zt
o SREDNIA EFEKTYWNOSC SPRZEDAZY: 11 7t

50000

0

e KOSZT AUTOMATU: 50 TYS. NETTO : o ook z8irok :
mmm dochdd - 7 produktow dziennie 20830 1730 ( 62710 )
= dochdd - 10 produktow dziennie 32710 ______—> (e530) >
i dochéd - 15 produktow dziennie 52510 05130 157750
mm dochéd - 20 produktéw dziennie 72310 ) - ——TAL730 217150

O CEIANEDIL =k P e —— 13670 20450
> —#— praychadaZ-predktoW dziennie 720 55440 83160
NAKEADOW —8—przychdd - 6 nie 39600 79200 118800
INWESTYCYINYCH —— przychéd - 15 produktow dziennie 59400 118800 178200
= przychéd - 20 produktéw dziennie 79200 158400 237600

WYDLUZA CZAS
SPRZEDAZY, DOSTEPU INNOWACYINY. KANAL

ODPOWIADA \WYPLYWA
AKTYWNIE NA NOWE POZYTYWNIE NA
FORMY. KONKURENGJ| WIZERUNEK MIARKI

ROZWIJA SPRZEDAZ
PRODUKTOW.
,,DYSKRETNYCH”

Z\WIEKSZA OBROT PRZYCIAGA NOWYCH

APTEKI KLIENTOW.

DO PRODUKTOW. DYSTRYBUCII
(GODZINY. NOGNE, WEEKENDY)




PROCES PRZYGOTOWANIA AUTOMATU F I’”"’”ﬂslmﬂ%

PRZYGOTOWANIE

® PRZYGOTOWANIE

TERENU: WYLEWKA,
CZAS REALIZACJI: 8-10 TYGODNI OD PODPISANIA UMOWY ENERGIA | INTERNET

(NABYWCA)
® PODPISANIE

STOSOWNYCH UMOW \WPLATA 70%
ZW. Z LOKALIZACIA

(NABYWCA) ZAMOWIENIA

USTALENIA WSTEPNE WPLATA 30%

> . WARTOSCI
® \WIELKOSC ZAMOWIENIA

* OKRESLENIE PODPISANIE ZAMOWIENIA * ZGLOSZENIE DO T ——

SANEPIDU (NABYWCA) o INSTALACIA

PARAMETROW ® ROZPOCZECIE
UMOWY E e PROJEKT WIZUALNY

LOKALIZACHI PRZYGOTOWYWANIA
® USTALENIE WARUNKOW AUTOMATOW
UMOWY

* KONFIGURACJA
MAGAZYNU MONET

e DOBOR BANKNOTOW
e LAYOUT PRODUKTOWY

® DOSTEP DO APLIKACII
WEB

e ODBIOR LOKALIZACII

e USTALENIE KOSZTOW
TRANSPORTU

GWARANCIA: 1 ROK Z MOZLIWOSCIA PRZEDLUZENIA



PRZYSZtOSC Pharmadihop 24

CHIPOWE DOWODY
OSOBISTE W POLSCE OD
2019

MOoDUt
INTERAKTYWNY

THE INTERACTIVE VENDING MACHINE
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JAKOSC | INNOWACYINOSC USEUG NA RYNKU APTECZNYM | DROGERYINYM %

PLEBISCYT W PROGRAMIE LAUR KLIENTA/KONSUMENTA UWZGLEDNIA:

- SONDOWANIE TELEFONICZNE,

- SONDOWANIE NA PORTALACH INTERNETOWYCH GRUPY GAZETA.PL ORAZ MEDIOW REGIONALNYCH (FORMY REKLAMOWE ZAWIERAJACE KATEGORIE DO

GtOSOWANIA SA ROZMIESZCZONE W SIECI W MODELU ROS, czyLI RUN ON SITE. JEST MOZLIWE, ABY JEDNA Z KATEGORII POJAWILA SIE JEDNOCZESNIE ZAROWNO NA

2-3 SITACH, JAK ROWNIEZ NA 30-40, z ZASTRZEZENIEM, 1Z JEDEN UZYTKOWNIK MOZE ODDAC GtOS TYLKO JEDEN RAZ W DANEJ KATEGORII (DODATKOWE

INFORMACJE NA STRONACH WWW.LAURKLIENTA.PL ORAZ WWW.LAURKONSUMENTA.EU)

NINIEJSZYM INFORMUIE, IZ AUTOMATY SAMOOBStUGOWE PHARMASHOP24 ZOSTALY WYROZNIONE W OGOLNOPOLSKIM PLEBISCYCIE OCENIAJACYM POPULARNOSC

MARKI | JAKOSC SWIADCZONYCH UStUG W SWIADOMOSCI POLSKICH KONSUMENTOW, A TYM SAMYM ZDOBYLY TYTUt LAUR KLIENTA - ODKRYCIE 2017.

WYNIKI WERYFIKACJI ROZPOZNAWALNOSCI MARKI PODCZAS SONDAZU ZOSTALY OCENIONE NA POZIOMIE BARDZO DOBRYM. DODATKOWO ZOSTAt ODNOTOWANY

WYSOKI POZIOM ZAINTERESOWANIA OFERTA PRZEZ RYNEK. STALE ULEPSZANIE ISTNIEJACYCH ROZWIAZAN W JAKOSCI SWIADCZONYCH USLUG ORAZ OFERTY

PRODUKTOWEJ, A TAKZE PROWADZONE DZIAtANIA MARKETINGOWE | ORGANIZACYJNE W PRAKTYCE GOSPODARCZE) ZOSTALY DOCENIONE PRZEZ KLIENTOW.

PODSTAWE OCENY W PLEBISCYCIE LAUR KLIENTA STANOWIA OPINIE KONSUMENTOW ZBIERANE W WIELOETAPOWYM SONDAZU. DZzIEKI ROZMOWOM

TELEFONICZNYM ORAZ SONDOM ZAMIESZCZANYM NA POPULARNYCH PORTALACH BRANZOWYCH | TEMATYCZNYCH WYBIERANE SA MARKI | UStUGI, KTORE Z

PERSPEKTYWY KONSUMENTOW SA NAJBARDZIE) INNOWACYJNE | GODNE POLECENIA. W KAZDEJ KATEGORII LAURU KLIENTA ZBIERANYCH JEST MINIMUM 1000
GLOSOW.

KATEGORIA ODKRYCIE ROKU STWORZONA ZOSTAA Z MYSLA O PRODUKTACH/MARKACH/USLUGACH NOWYCH, INNOWACYJNYCH | FUNKCJONUJACYCH NA RYNKU OD
STOSUNKOWO NIEDEUGIEGO CZASU ALE JUZ ZDOBYWAJACYCH SERCA KLIENTOW, ORAZ PRODUKTACH/USLUGACH, KTORE OBJELA CIEKAWA, SKUTECZNA NOWA
KAMPANIA REKLAMOWA, PRZESZtY LIFTING MARKETINGOWY (WPROWADZENIE INNOWACYINYCH ROZWIAZAN W STREFIE PRODUKTOWEJ LUB USLUGOWE, ETC.), CZY
TE KTORE ZOSTALY PO RAZ PIERWSZY WSKAZANE PRZEZ KONSUMENTOW LUB PRODUCENTOW/WEASCICIELI MARKI W OGOLNOPOLSKIM PROJEKCIE.

O NOMINACII PRODUKTU, MARKI CZY UStUGI DO PRESTIZOWEGO TYTUtU LAUR KONSUMENTA/KLIENTA - ODKRYCIE ROKU DECYDUJE DUZE ZAINTERESOWANIE
NOWOSCIAMI RYNKOWYMI LUB PRODUKTAMI O ZNACZNYM WZROSCIE POPULARNOSCI. TAKA NAGRODE OTRZYMUJA NIELICZNE FIRMY CZY PRODUCENCI. O JEJ
PRZYZNANIU DECYDUJE SPECJALNIE POWOANA REDAKCYINA KOMISIA WERYFIKACYINA, KTORA W PROCESIE DECYZYJNYM OCENIA PRZEDE WSZYSTKIM INNOWACYINY
CHARAKTER PRODUKTU, USLUGI CZY MARKI, A TAKZE PERSPEKTYWY ODBIORU PRZEZ RYNEK | DYNAMIKE WZROSTU JEGO POPULARNOSCI.

SERDECZNIE GRATULUJE W IMIENIU SWOIM ORAZ REDAKCH!
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DZIEKUJEMY ZA UWAGE

ZAPRASZAMY DO BUDOWANIA INNOWACYJNEGO BINZESU W POLSCE!

lermaﬁlmp%




